
Presentation 

Tachibana: My name is Tachibana. I would like to provide an overview of the financial results for Q1 of the 
fiscal year ending March 31, 2024. 

Please see page three first. 

This  is an executive summary. Q1 results showed double‐digit growth  in both sales and operating  income 
compared to the previous year. 

In  terms of COVID‐19‐related  tests  in  sales,  sales of PCR and antigen  tests declined due  to  the COVID‐19 
convergence in Japan and EMEA, but in China, the number of tests, such as hematology at hospitals, recovered 
due to the COVID‐19 convergence, and reagent sales increased significantly. 

By region, sales in EMEA and Japan were flat, but sales in the Americas and AP all posted double‐digit growth. 
China also posted double‐digit revenue growth. Details will be explained later. 

Cost of sales remains high in Europe and the US. Labor costs remain high and service costs continue to be high, 
but transportation and raw material costs have eased and the cost of sales ratio has improved. 

As  for  SG&A  and  other  expenses,  investments  for  future  growth,  such  as  R&D  and  digitalization,  are 
proceeding as planned, and the sharp rise in labor costs is within our expectations. 

As  a  result  of  these  factors,  operating  income  increased,  but  operating  income was  slightly  lower  than 
expected due to a decrease in gross profit resulting from lower sales due to COVID‐19 and the situation  in 
Russia, as well as an increase in SG&A expenses. 

As for the H1 and full year forecasts, we expect to achieve our sales target due to positive factors from Q2 
onward, including the launch of the XR‐Series and the recovery of the Chinese market. Similarly, we expect to 



 
 

achieve our operating income target through an increase in gross profit due to sales growth and appropriate 
control of SG&A expenses. 

 

See page five, financial summary. 

Sales totaled JPY95.3 billion, a double‐digit growth of 10.8% over the same period last year. Although SG&A 
expenses increased, operating income rose 20.1%, or JPY13.2 billion, due to an increase in gross profit from 
improved cost of sales and the effect of yen depreciation. Quarterly income was JPY8.6 billion, up 7.4%. The 
yen weakened JPY7.8 against the US dollar and JPY11.4 against the euro, adding JPY3.08 billion to net sales. 
Operating income increased by JPY2.99 billion. 



 
 

 

See the next page, page six. 

This is the change in sales by region and by product. 

Sales in yen terms increased in all regions. All product lines also reported increased revenues. 

In terms of sales in local currency terms, the Americas performed well, posting double‐digit sales growth of 
10.4%. This was due to the fact that sales in Russia have significantly decreased since Q4 of the previous fiscal 
year, while sales  in Saudi Arabia, Spain, and other countries,  that have shifted  to direct sales have grown 
significantly, which has compensated for the decline. 

China had a double‐digit revenue growth of 15.1%, which will be explained later on the next page. 

In the AP region, sales rose sharply by 12.9%, thanks to strong sales in India, Indonesia, Korea, Taiwan, and 
other markets. 

In Japan, sales remained flat, as a decline in demand for COVID‐19‐related tests due to the convergence of 
COVID‐19 and a drop in sales in the medical robotics business, which will be explained later, were offset by 
higher sales in hematology and life sciences. Sales of the XR‐Series were particularly strong, with double‐digit 
growth in the hematology field and strong sales in the life science field, resulting in a 2.3% increase in sales in 
the diagnostics business. 



 
 

 

See page seven. 

The situation in China is explained on this slide. For other regions, please see the slides in the supplemental 
materials. 

The graph on the lower right shows that with the convergence of COVID‐19, the number of hematology tests 
has recovered above the FY2019 level before the pandemic. As a result, reagent sales grew by 16%, mainly in 
the hematology, urinalysis, and hemostasis fields. 

Meanwhile,  equipment  sales  increased mainly  in  the  core  field  of  hematology.  Although  government’s 
preferential treatment of domestic products have had some impact, we have been expanding our lineup of 
locally manufactured products, and the effects of our shift to local production are starting to show, with locally 
manufactured products accounting for approximately 60% of our hematology equipment sales. We expect 
further sales recovery in Q2 and beyond. 



 
 

 

See page eight, sales by business and field. 

First, let me explain the areas in which sales declined YoY, excluding the impact of foreign exchange rates. In 
the hemostasis field, the suspension of shipments to Russia and  low performance in the Siemens territory, 
which will continue until April 1 next year when business will start under a new OEM agreement, will continue 
to be sold by Siemens as before in the Americas and EMEA, but their performance has been low. 

In China, on  the other hand, growth  in reagent sales was offset by an  increase  in the number of  installed 
devices, and overall sales in the hemostasis field remained almost unchanged at 99% of the previous year's 
level, excluding the effect of foreign exchange rates. 

In  the  immunology  field, sales of  reagents  increased  in  Indonesia, Thailand,  the Philippines, Vietnam, and 
other AP regions due to an  increase  in equipment  installation, but sales declined 89.1% from the previous 
year due to a decrease in demand for COVID‐19‐related tests in Japan following the end of the pandemic. The 
effect of the increase in the number of reagent parameters in China is expected to emerge in the future. As 
shown on the lower left, domestic sales of COVID‐19‐related tests were JPY470 million, down about half from 
the same period of the previous year. Sales in overseas regions are no longer available. 

As for the medical robotics business, sales declined 57.8% from the same period last year, but this was due to 
our sales restraints, and I will explain the details of the situation in a summary on a later slide. These negative 
aspects were offset by increased revenues in the hematology, life science, urinalysis, and other fields. 

In the hematology field, both instruments and reagents grew in China due to recovery from the pandemic. In 
other regions, the Americas and AP performed well. Furthermore, in Japan, both instruments and reagents 
grew, thanks to the XR‐Series, resulting in double‐digit revenue growth. 

In the urinalysis field, sales grew by nearly double digits due to an increase in the number of units installed in 
the Americas and an increase in reagent sales in China due to a recovery in the number of tests, as well as the 
effect of the introduction of a new product, UF‐1500, which was launched last year in Japan. 



 
 

In life sciences, sales in Japan increased due to strong sales of the AmoyDx lung cancer multigene PCR panel 
test and a recovery in the number of OSNA tests in EMEA. 

 

See next, page nine, factors contributing to increase/decrease in operating income. 

The increase in profit was mainly due to an increase in gross profit and an improvement in the cost of sales 
ratio resulting from higher sales, as well as the positive impact of the weaker yen. 

The cost to sales ratio improved by 0.4 percentage points compared to the same period last year. High service 
costs due to rising labor costs in Europe and the US continued, worsening by 0.8 points, but raw material and 
transportation costs eased from the sharp increases seen in the previous year, both improving by 0.5 points. 

Even the impact of the product mix, such as an increase in the reagent sales mix, improved by 0.6 percentage 
points. SG&A expenses were mostly within the plan, despite an increase in personnel for measures in each 
region, an increase in labor costs due to soaring labor costs, and an increase in expenses related to internal 
digitalization. 

R&D expenses increased due to continued investment in product development and regulatory costs but were 
also within plan. 



 
 

 

See next, page 10. 

This is about the diagnostics business initiative. 

First, for the XR‐Series of hematology, we launched XR‐Series and the BT‐50, the world's first unit that fully 
automates quality control at EMEA in July. 

In  Japan, after  the  introduction of additional modules,  such as BT‐50  in  July  last year,  sales were  strong, 
resulting in double‐digit growth in equipment sales in the hematology field in Q1 of this fiscal year. 

XR sales in other regions are scheduled to start in Q2 in fiscal year ending March 31, 2024 for AP, Q3 in fiscal 
year ending March 31, 2024    for China, and  from  in  fiscal year ending March 31, 2025  for  the Americas. 
However,  since  the  BT‐50  is  a  very  effective  product  that  increases  the  competitiveness  of  hematology 
systems, we have already begun selling it in China and the Americas as an additional module to the existing 
XN‐Series. 



 
 

 

See the next, page 11. 

In  hemostasis field, we are steadily preparing for direct sales starting next April, especially in Europe and the 
US, based on an OEM agreement with Siemens. 

Chinese immunoassay reagent items have been newly added to the list of interstitial pneumonia markers ( KL‐
6), bringing the total to 58 items. More will be added in the future. We are working on local production of 
instruments in China to add more models in the fields of  hemostasis, urinalysis, hematology, and immunology. 

As already announced, the Alzheimer's test was launched in Japan in June. Laboratory assays for Alzheimer's 
testing in the Americas and LDT are scheduled to start in Q2 of this fiscal year. 

Clinical  flow cytometry, XF‐1600,  is already available  in  the Americas, EMEA, and AP and was  launched  in 
Japan in May of this year. Although the amount is still small, we expect it to grow in the future. 

The testing system for rapid detection of antimicrobial susceptibility for urinary tract infections in EMEA was 
developed by Astrego, a Swedish company that became a wholly owned subsidiary last fiscal year, and was 
first launched in EMEA in June. This product is a completely new concept, and our customers have very high 
expectations for  it. We will start sales  in EMEA to build the market while preparing for expansion to other 
regions. 



 
 

 

See next, page 12. 

This is about our medical robotics business initiatives. 

Last month, in July, we started selling an upgraded model of hinotori™. The conventional foot clutch has been 
replaced with a hand clutch to achieve smoother operation at hand. Endoscopes compatible with fluorescent 
agents can also be used, and multiple image modes have been added, including a high‐definition near‐infrared 
fluorescence mode. 

We have also responded to other market requests, such as forceps blurring, which was pointed out to us, and 
we have made  improvements  to  this point at  the  same  time  in  response  to market demand. Since  these 

version upgrades were scheduled for July, sales of hinotori ™ were held back in Q1 at the Company's discretion. 
As a result, only one unit was installed in Q1, for a cumulative total of 36 units. 

As of the end of 1Q, the cumulative number of surgeries had increased to 1,872, and by the end of July, the 
number of surgeries had already exceeded 2,000, showing steady growth. 

The number of certified physicians with certificates has also increased to 333. 

As for the overseas development of hinotori, we filed an application for regulatory approval in Singapore in 
April of this year. We are working on this project as the first country to expand overseas because it is one of 
the countries  in which we can simplify  the review process by obtaining  Japanese regulatory approval and 
because it has a high‐standard medical environment. 



 
 

 

See next, page 14, full year forecasts. 

We announced this in May, and there have been no changes since then. We expect the Chinese market to 
recover further, and we plan to cover the impact of Russia and other factors in other countries and regions. 

We will also control SG&A expenses appropriately. While keeping a close eye on  future  trends  in  foreign 
exchange  rates  and  changes  in  various  external  environments, we  expect  to  achieve  full  year  results  by 
promoting various measures. 

This concludes our explanation. 

[END] 

 


